Un esperimento ben riuscito che verra replicato

A Dublino

SI CUCING mO“SO NO

Con l'obiettivo di fare incoming nel Molise,

tre giovani consulenti hanno portato in Irlanda

i nostri migliori prodotti alimentari.

E* nato un corso di cucina, poi un tour gastronomico
che ha portato gli allievi in regione

sapori del Molise come siru-

mento di marketing furistico. E
quesia llidea venuta ad un gruppo
di giovani consulenti malisani, che
di recente I'hanno sperimentota
CON SUCCess0.
Covalcandoe lo tendenza che vede
crescere l'inferesse per 'enogo-
stronomia, Mourizio Masirangelo,
Marcella Musilli e Maorco
Giannantonio hanno scommesso
sullatiroftivitd dei prodetti agroali-
mentari fipici molisani per creare
un nuovo business. | risullati, come
¢i racconta in questa intervista
Maurizio Mastrangelo, imprendi-
tore lo cui azienda (Praxis) & nostra
assaciata, sono slali pit che incor-
aggianti.

" Mon volevomo vendere prodotii,
Lo nostra intenzione - offerma
Mastrangelo - ero far conoscere il
Molise e farlo diventare uno possi-
bile meta turistica. Abbiomo pen-
soio che questo polesse avvenire
attraverso l'enogastronomia, in
particolare quello meolisana. Cosi
abbiomo fondeole una scucla di
cucing o Dubline, in Idanda, dove
abbiomo avuto un offimo risconirg”,

Perché questa scelia?
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"Uno dei soci, Marco Gionnonto-
nio, vive e lovora li gie do quolche
anno. Per lui lo gostronomia & un
hobby, che lo ha portato a
conescera alcuni risloratori e chef
italiani che lavorano in Idanda, con
i quali abbiamo scelto di collobe-
rare in questa prima fase”.

Come li avete coinvolti?

"Prima di tulto, presentondo loro
alcuni prodotti melisani di qualita
do noi accurolamente selezionati.
Gluindi abbiamo proposto ad
alecune oziende della regione di
promuovere le loro produzioni
attraverse gli chef e i locoli irlon-
desi. Quasi lutle ¢i hanno dato
fiducia.

Gli chel, dal cante lore, si sono
molto inleressati ai nostri prodott e
hanno occetfoto di presentarli ai

Aasindiaano
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loro clienti e di inserirli nella
preparozione delle loro pietanze',

Cosa & scalurite da questa inizia-
tiva?

‘Come dicevo prima, non voleva-
me vendere prodoth ma fare
incoming' nel Molise. Uno degli
ollievi del corso di cucino, incurio-
silo dal Molise, si & offerto di col-
loborare con noi per formare un
gruppo di furisli da portare qui do
noi. Abbiomo cosi ospitato 23
irlandesi lo scorso mese di sattem-
bre, che hanno vissuto, a lore dire,
un'esperienzo entusiasmante”.

Come avete orgonizzato il tour2
"Abbiomo curalo tutto nel minimi
detiogli: siomo andali a prenderli o
casa uno per uno, i abbiome
accompagnali fin qui nel Molise



e abbiomo curato ogni loro
spostamento, cercando di forli sen-
fire sempre o proprio agio. Hanno
olloggioto in un agrilurismo nei
pressi di Sepino e hanno visitato le
aziende ogroalimentari locali, delle
quali promuoviame i prodotti in
Idanda. Abbiomo proposto loro
anche la visita ad alcuni luoghi
imporianti del nostro potrimonio
storico aristico, ma il loro interesse
per gquesle cose & stalo sicurg-
mente inferiore o quello per le pro-
duzioni alimentari®.

C'é qualcoso che |i ha colpiti in

modo parlicolare?

L visita olle fonderia Marinelli di
Agnone, un'esperienza che urish

esperti come | nostri ospiti difficil-
mente potranno ripetere altrove”.

In base a questo suo esperienza,
qual & la chiave del successo del
turismo in Maolise?

"Prima di tutto bisogno creare inte-
resse per lo nostro regione, che
non ha nullo di pid ottrattivo delle
altre. Chi decide di venire in Moli-
se & in genere una persana colta,
che ha girato melto & ha gid visto
tutto quello che di pit bello c' in
talia. Viene quindi in Malise per

www.flavourofitaly.net
Sul site internet della scuela di
cucina ilaliona a Dublino
(ww.flavourofitaly.net) & possi-
bile trovare nofizie sui corsi, sul
prodotti e sui tour che l'ente
organizza in ltalia.

La scuola ha oftenuto il suppor-
to delllstituto italione di cultura
e dell'Accademia della cucina
italiana, che lo affiancano nello
sviluppo di alcune aftivita pro-
mozionali,

Anche llstiluto per il commercio
estero ha riconosciuto il volore
commerciale del progetto
molisano, segnalandolo tra
quelli maggiormente interes-
sanfi realizzati nel 2005.

Un gruppe di irlandesi a leznone
di cucinog molisana,

Gli allievi hanno concluso il corso
con un viaggio in Malise

conoscere il territorio, per
coglierne l'identitd pil profonde, e
in gquesto | noslri prodotti tipici @ |
nosin vint sono uno strumento
prezioso. Infine, questa tipologia di
{uristi vuole rovare un ambiente
accogliente, in cui | micro problemi
non esislono: lutto & importanie,
dalle chiorezza dei cortelli informa-
tivi, alla pulizia delle camere d'al-
bergo, dal mend in inglese, alla
disponibilite di un mezzo pubblico”.

Ripeterete quesia esperienza?
"Sora il nostro core business per
prossimi anni: abbiomo in pro-
gramma visite in Molise ma anche
in altre regioni d'liolio do cui siome
stati contatioti. Mon siomo cerio i
primi o metlere su quesle aftivita
ma nel Maolise siomo gli unici.

Almeno per ora”, -
Marnacrisfing Prece



